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สำนักนโยบายอุตสาหกรรมรายสาขา 2
สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม
มีนาคม 2553
รายงานการสำรวจข้อมูลและสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมเซรามิกจังหวัดสมุทรสาครและนครปฐม
ภายใต้โครงการจัดทำยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก 

ระหว่างวันที่ 25-26 กุมภาพันธ์ 2553 

-------------------------
ความเป็นมา


เจ้าหน้าที่สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม ประกอบด้วย น.ส.อรัญญา จันทร์มหานะ      นางลิวัน ทองปาน น.ส.กนกวรรณ บัวผุด และคณะที่ปรึกษาจากสถาบันศึกษานโยบายสาธารณะ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ได้ร่วมกันสำรวจข้อมูลและสัมภาษณ์ผู้ประกอบการเซรามิกในจังหวัด         สมุทรสาครและนครปฐม ระหว่างวันที่ 25-26 กุมภาพันธ์ 2553 จำนวน 6 ราย ประกอบด้วยผู้ผลิตกระเบื้อง เครื่องสุขภัณฑ์ เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร ของประดับตกแต่ง และผู้ผลิตลูกถ้วยไฟฟ้า ซึ่งการสำรวจข้อมูลดังกล่าวเป็นกิจกรรมภายใต้โครงการจัดทำยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก ปีงบประมาณ 2553 โดยผลการสำรวจข้อมูลสรุปได้ ดังนี้
1.  สถานภาพของอุตสาหกรรม


จังหวัดสมุทรสาครและนครปฐม เป็นแหล่งผลิตเซรามิกที่สำคัญ ซึ่งมีการผลิตเซรามิก ครอบคลุมผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ทั้ง กระเบื้อง เครื่องสุขภัณฑ์ เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร ของประดับตกแต่ง  และลูกถ้วยไฟฟ้า กระจายอยู่ทั่วไปในจังหวัด โดยเฉพาะจังหวัดสมุทรสาครถือเป็นแหล่งผลิตเครื่องเบญจรงค์ที่สำคัญแห่งหนึ่งของประเทศไทย   



การผลิตเซรามิกในจังหวัดสมุทรสาครและนครปฐม สามารถสรุปสถานภาพของอุตสาหกรรมแบ่งตามประเภทผลิตภัณฑ์ ได้ดังนี้ 

( ผลิตภัณฑ์กระเบื้อง และเครื่องสุขภัณฑ์
[image: image5.jpg]





การผลิตกระเบื้องและเครื่องสุขภัณฑ์ ใช้ดินในประเทศจากจังหวัดลำปาง สุราษฎร์ธานี และนำเข้าสีจากประเทศไต้หวัน กระเบื้องที่ผลิตจะเป็นกระเบื้องปูพื้น บุผนัง ขนาด 4x4 นิ้ว ซึ่งเป็นกระเบื้องขนาดเล็กมีตลาดจำกัดและไม่ได้รับความนิยมมากนัก ทำให้ต้องปรับเปลี่ยนการผลิตบางส่วนไปผลิตเครื่องสุขภัณฑ์แทน แต่การผลิตกระเบื้องขนาดเล็กก็ยังมีข้อได้เปรียบที่จะเป็นทางเลือกของลูกค้าเนื่องจากไม่มีรายอื่นผลิตแล้ว สำหรับเครื่องสุขภัณฑ์เป็นการผลิตส้วมนั่งยอง ชักโครก และอ่างล้างหน้า ซึ่งเป็นสินค้าที่เน้นตลาดกลางถึงล่าง ปัจจุบันมีการแข่งขันอย่างรุนแรงกับสินค้านำเข้าจากจีน

การจำหน่ายกระเบื้องและเครื่องสุขภัณฑ์ จะมีช่องทางจำหน่ายผ่านร้านค้า ศูนย์จำหน่ายวัสดุก่อสร้าง และผ่านพนักงานของบริษัท นอกจากนี้ยังมีกลยุทธ์ในการจับมือกับพันธมิตรเพื่อเพิ่มช่องทางการจำหน่าย และเพิ่มทางเลือกให้กับลูกค้า โดยนำกระจกและกระเบื้องมาจัดเรียงเป็น Pattern เพื่อจำหน่ายให้กับลูกค้า
การผลิตกระเบื้องและเครื่องสุขภัณฑ์ส่วนใหญ่จะผลิตเพื่อจำหน่ายในประเทศประมาณ ร้อยละ 60 ที่เหลือเพื่อการส่งออก ตลาดหลักที่สำคัญ คือ สวีเดน สำหรับในปี 2552 การจำหน่ายกระเบื้องและเครื่องสุขภัณฑ์ ได้รับผลกระทบจากปัญหาเศรษฐกิจทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ  ทำให้ยอดการจำหน่ายลดลง

(  ผลิตภัณฑ์เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร และของประดับ 
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การผลิตเครื่องใช้บนโต๊ะอาหารและของประดับ แบ่งตามลักษณะผลิตภัณฑ์ ได้ดังนี้ 
-  ผลิตภัณฑ์สโตนแวร์ เป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ดินในประเทศจากจังหวัดลำปาง สระบุรี ลพบุรี ระนอง และนราธิวาส กระบวนการผลิตมีทั้งใช้ดินสำเร็จรูป และการผสมดินเอง การผลิต      เครื่องใช้ประเภทสโตนแวร์จะมีอนาคต และมีข้อได้เปรียบด้านต้นทุนที่ดีกว่าการผลิตเครื่องใช้จาก      เนื้อดินชนิดอื่น เนื่องจากไม่ต้องนำเข้าวัตถุดิบจากต่างประเทศ ในขณะที่การผลิตพอร์ชเลนและ         โบนไชน่ายังต้องพึ่งพาวัตถุดิบนำเข้าจากต่างประเทศ
ตลาดของผลิตภัณฑ์สโตนแวร์มีทั้งการจำหน่ายในประเทศและการส่งออก ซึ่งในปี 2552 ยอดการสั่งซื้อจากลูกค้าลดลงเนื่องจากได้รับผลกระทบจากปัญหาภาวะเศรษฐกิจทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

-  ผลิตภัณฑ์เครื่องขาว เป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้วัตถุดิบจากในประเทศเช่นเดียวกับ      สโตนแวร์ โดยการผลิตจะเป็นเพียงการขึ้นรูป และเผา ไม่มีการเคลือบสี หรือลงลาย ซึ่งจะได้ผลิตภัณฑ์  ที่มีสีขาว 

    ตลาดของผลิตภัณฑ์จะจำหน่ายในประเทศเป็นหลัก โดยจำหน่ายให้กับกลุ่มผู้ผลิตเครื่องลายคราม และกลุ่มผู้ผลิตเครื่องเบญจรงค์ ซึ่งการเติบโตของตลาดเครื่องขาวจะอิงกับตลาดสินค้าประเภทเครื่องลายครามและเครื่องเบญจรงค์ 

-  ผลิตภัณฑ์เครื่องลายคราม จะผลิตโดยนำเครื่องขาว มาลงลายและเคลือบสีฟ้าคราม และเผา ซึ่งจะได้ผลิตภัณฑ์เป็นเครื่องลายคราม การผลิตส่วนใหญ่จะอยู่ในบริษัทเดียวกับผู้ผลิตเครื่องขาว 
          ตลาดของผลิตภัณฑ์เครื่องลายครามส่วนใหญ่จะเป็นสินค้าตลาดกลางถึงล่าง       โดยตลาดหลักของเครื่องลายครามจะเป็นตลาดจตุจักร ซึ่งผู้ผลิตรายใหญ่จะมีร้านค้าเป็นของตนเอง  ในขณะที่ผู้ผลิตรายเล็กจะผลิตเพื่อจำหน่ายให้กับพ่อค้าคนกลาง ทำให้ราคาจะถูกกำหนดโดยพ่อค้า   คนกลาง
-  ผลิตภัณฑ์เครื่องเบญจรงค์ เป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้เป็นเครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร ของประดับบ้าน และของที่ระลึกในโอกาสสำคัญๆ การผลิตเครื่องเบญจรงค์ส่วนใหญ่ผู้ผลิตจะสั่งซื้อเครื่องขาวจากผู้ผลิตที่อยู่ในจังหวัดเดียวกันหรือจากสระบุรี มาวาดลายและเคลือบสีในผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิตเครื่องเบญจรงค์จะไม่มีการผลิตเครื่องขาวเอง ลักษณะการผลิตจึงเน้นแรงงานที่มีฝีมือและทักษะในการลงลายและสีซึ่งต้องใช้ประสบการณ์ การผลิตเครื่องเบญจรงค์ผู้ผลิตรายใหญ่ที่ดำเนินการผลิตเป็นระยะเวลา นานจะไม่มีปัญหา เนื่องจากมีลูกค้าและตลาดเป็นของตนเอง แต่ผู้ผลิตรายใหม่ที่เพิ่งเข้าสู่ตลาด และผู้ผลิตรายเล็กๆ มีโอกาสเติบโตยาก 
ตลาดของผลิตภัณฑ์เครื่องเบญจรงค์จะเติบโตได้ดีในช่วงงานเกษียณอายุราชการ   และช่วงเทศกาลปีใหม่ สินค้าที่มาจากผู้ผลิตรายใหญ่จะเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ ผู้ผลิตจะมีร้านค้าเป็นของตนเอง เพื่อจำหน่ายสินค้าในประเทศ และส่งออกโดยผ่านพ่อค้าที่จะเป็นตัวแทนมาติดต่อกับผู้ผลิตในการนำสินค้าไปจำหน่ายต่างประเทศ จะไม่มีการส่งออกจากผู้ผลิตโดยตรง สำหรับผู้ผลิตรายเล็กจะผลิตเพื่อส่งให้กับผู้ผลิตรายใหญ่ในพื้นที่ ซึ่งเป็นไปในลักษณะเครือข่ายเท่านั้น ส่วนผู้ผลิตรายอื่นที่ไม่มีเครือข่ายจะส่งให้กับตลาดจตุจักร โดยมีการกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง ทำให้สินค้าที่ผลิตได้อาจจะมีคุณภาพไม่ดีนัก เนื่องจากถูกกำหนดด้วยราคาที่ต่ำ 
(  ผลิตภัณฑ์ลูกถ้วยไฟฟ้า
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การผลิตลูกถ้วยไฟฟ้าใช้วัตถุดิบนำเข้าทั้งเฟลด์สปาร์ และอะลูมิน่าจากประเทศอินเดีย สำหรับเทคโนโลยีที่ใช้ในการผลิตลูกถ้วยไฟฟ้าในแต่ละรายไม่แตกต่างกันมากนัก ดังนั้น การแข่งขันจึงขึ้นอยู่กับต้นทุน และความหลายหลายของผลิตภัณฑ์ 
การผลิตลูกถ้วยไฟฟ้าส่วนใหญ่จะเป็นการผลิตเพื่อใช้ในประเทศ ขนาดของการผลิตมีไม่มากนักเมื่อเทียบกับจีน การส่งออกจึงมีน้อย และยังไม่สามารถแข่งขันกับจีนหรืออินเดียซึ่งมีราคาต่ำกว่าได้ เนื่องจากจีนและอินเดีย มีความได้เปรียบด้านวัตถุดิบ เชื้อเพลิง และแรงงาน มากกว่าไทย นอกจากนี้ยังติดขัดในเรื่องชนิดของผลิตภัณฑ์ และมาตรฐานที่แต่ละประเทศใช้ต่างกัน หากยอดการสั่งซื้อไม่มากพอจะไม่คุ้มกับการลงทุนที่จะผลิตเพื่อส่งออกทั้งในด้านการทำแม่พิมพ์หรือทำมาตรฐานให้ตรงกับแต่ละประเทศที่สั่งซื้อ ดังนั้นหากมีนโยบายจะส่งออกควรเน้นลงทุนในประเทศนั้นๆ จะดีกว่า 
ลูกถ้วยไฟฟ้าเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีตลาดจำกัด อุปสงค์และอุปทานจะไม่ต่างกันมาก   ดังนั้น การเกิดขึ้นของโรงงานใหม่จึงมีความเป็นไปได้น้อย ตลาดของลูกถ้วยไฟฟ้าในแต่ละปีมูลค่าประมาณ 700-800 ล้านบาท โดยผลิตเพื่อรองรับความต้องการของการไฟฟ้านครหลวง และการไฟฟ้าส่วนภูมิภาค การเติบโตของลูกถ้วยไฟฟ้าขึ้นอยู่กับการขยายไฟฟ้าเพื่อเข้าสู่พื้นที่ที่ห่างไกลความเจริญ รวมทั้งขึ้นอยู่กับความยาวของระยะทางการเดินสายไฟฟ้า ซึ่งการเติบโตของลูกถ้วยไฟฟ้าในแต่ละปี       มีประมาณ ร้อยละ 3-5 สำหรับในปี 2552 ที่ผ่านมาตลาดของลูกถ้วยไฟฟ้าลดลงประมาณ ร้อยละ 10 เนื่องจากยอดการจัดซื้อจัดจ้างลดลง
2.  ปัญหาของอุตสาหกรรม
-  ก๊าซ LPG ซึ่งใช้เป็นเชื้อเพลิงมีราคาสูง และพื้นที่ตั้งของโรงงานไม่มีแนวท่อก๊าซผ่าน ทำให้ไม่สามารถใช้ก๊าซธรรมชาติ หรือเชื้อเพลิงอื่นที่มีราคาถูกกว่าทดแทนได้ 
-  การผลิตเครื่องเบญจรงค์ต้องใช้ทองคำเป็นวัตถุดิบในการผลิต ปัจจุบันทองคำมีราคาสูงขึ้น อยู่ตลอดเวลา ทำให้ต้นทุนในการผลิตเครื่องเบญจรงค์เพิ่มสูงขึ้น 

-  การทำงานในอุตสาหกรรมเซรามิกต้องทำงานอยู่กับความร้อนและฝุ่นดิน ทำให้แรงงาน ย้ายไปอยู่ในอุตสาหกรรมอื่น และเกิดภาวะการขาดแคลนแรงงานในอุตสาหกรรมสูงขึ้น 
-  โรงงานเซรามิกที่เปิดดำเนินการเป็นเวลานาน มีความจำเป็นต้องปรับเปลี่ยนเครื่องจักร    ซึ่งต้องใช้เงินลงทุนสูง
3.  ความต้องการจากภาครัฐ
-  ให้รัฐสนับสนุนและคงนโยบายพยุงราคาก๊าซ LPG ไว้ โดยไม่ปล่อยให้ลอยตัว  

-  ให้รัฐสนับสนุนและส่งเสริมให้มีกิจกรรมทางการตลาด โดยการพัฒนาตลาด เพิ่มช่องทางการจำหน่าย และขยายตลาดสินค้า OTOP อย่างต่อเนื่อง
-  ให้รัฐส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดความรู้กับผู้ทำเหมือง และผู้ใช้ดิน เพื่อให้มีการนำดิน      ที่เหมาะสมไปเผาและเกิดการสูญเสียน้อยลง นอกจากนี้ รัฐควรสนับสนุนให้เกิดความรู้กับผู้ใช้ผลิตภัณฑ์เซรามิก เพื่อรณรงค์ให้เห็นความสำคัญกับเซรามิก ซึ่งมีคุณสมบัติที่ดีกว่าพลาสติกและ     เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
4.  ข้อเสนอแนะ
-  การแข่งขันในอุตสาหกรรมเซรามิกที่ภาวะเชื้อเพลิงมีราคาแพง ต้นทุนด้านพลังงานจะเป็นตัวตัดสิน จึงต้องจำเป็นต้องปรับปรุงเตาเผาให้มีประสิทธิภาพเพื่อลดต้นทุนด้านพลังงาน โดยการเผาควรเป็นแบบเผาเร็ว ซึ่งต้องพิจารณาว่าจะใช้เตาชนิดใด นอกจากนี้การปรับสูตรเนื้อดิน สูตรเคลือบ รูปแบบของผลิตภัณฑ์ เทคนิคการจัดวางสินค้าในเตา เป็นสิ่งที่ต้องคำนึงให้เหมาะสมกับชนิดของเตา เนื่องจากสิ่งเหล่านี้จะมีผลกับอุณหภูมิและระยะเวลาในการเผาที่จะช่วยให้เกิดการประหยัดพลังงาน
-  การผลิตสินค้าเซรามิกที่มีเอกลักษณ์เฉพาะเป็นของตัวเอง ใช้ทักษะฝีมือแรงงาน ควรได้รับการสนับสนุนและส่งเสริม โดยเน้นจุดขายที่ความเป็นเอกลักษณ์ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์   ไม่ควรสนับสนุนการผลิตโดยเน้นที่ปริมาณ  
-  การผลิตเครื่องเบญจรงค์ และเครื่องลายคราม ที่มีคุณภาพจำเป็นต้องใช้วัตถุดิบตั้งต้นที่มีคุณภาพ แต่ผู้ผลิตเครื่องขาวซึ่งเป็นผู้ป้อนวัตถุดิบให้กับผู้ผลิตเครื่องเบญจรงค์และเครื่องลายครามยัง   ไม่เห็นความสำคัญในการพัฒนาคุณภาพสินค้า จึงควรส่งเสริมและสนับสนุนให้ผู้ผลิตเครื่องขาวเห็นความสำคัญ และพัฒนาสินค้าให้มีคุณภาพ
-  ตลาดของสินค้าเซรามิกนอกจากจะแข่งขันที่ต้นทุนและราคาแล้ว การผลิตสินค้าโดยเน้นรูปแบบและความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ จะช่วยให้มีช่องทางและโอกาสในการจำหน่ายมากกว่าคู่แข่ง
------------------------------
นางสาวอรัญญา จันทร์มหานะ
ผู้จัดทำรายงาน
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